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بیان مسئله

1

2

3

4

وکاری جدید اندازی کسبعنوان فرایندی برای شروع و راهبهکارآفرینی

های دیجیتال با ظهور فناوریکارآفرینی دیجیتال 

قصد کارآفرینی دیجیتال
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کلیات
تعداد مطالعات اندک ویژگی های فردی و 

نی تأثیر گذاری آن در شکل گیری قصد کارآفری

شواهد محدودی سایر ویژگیهای 
کشور ایران فردی در 

زن و نظریه رفتار برنامه ریزی شده  آیتاثیر
ی های مدل پنج عاملی شخصیت بر دیگر ویژگ

شخصیتی در تحقیقات صورت گرفته 

یری مؤثر واقع شدن این مطالعه در تصمیم گ
سیاست گذاران، دولت مردان و یا توسعه ی

بخش خصوصی 

اهمیت و ضرورت
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کلیات

تحقیقمفهومی چارچوب 

8هدف 4هدف 

اصلی

1هدف 

3هدف 

5هدف 

7هدف 
(2023غیث،النادی و )چارچوب مفهومی پژوهش
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7

ادبیات تحقیق

کلیات

اهداف تحقیق

ال بررسی رابطه نوآوری دیجیت
ل با قصد کارآفرینی دیجیتا

بررسی رابطه هوشیاری 
نی کارآفرینی با قصد کارآفری

دیجیتال 

رینی اشتیاق کارآفبررسی رابطه 
نوآوری دیجیتال با 

رینی کارآفاشتیاقبررسی رابطه 
هوشیاری کارآفرینی با 

کنجکاویبررسی رابطه 
رینیهوشیاری کارآفبر کارآفرینانه

کنجکاوی بررسی رابطه 
ال نوآوری دیجیتبر کارآفرینانه 

جیتالرابطه شایستگی دیبررسی 
هوشیاری کارآفرینی با 

جیتالشایستگی دیبررسی رابطه 
نوآوری دیجیتال با 

1هدف 

2هدف 

3هدف 

4هدف 

5هدف 

6هدف 

7هدف 

8هدف 
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تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

8

ادبیات تحقیق

کلیات

تحقیقفرضیه های 

10هدف 

11هدف 

12هدف 

13هدف 

14هدف 

با نوآوری دیجیتال رابطه مثبتی
قصد کارآفرینی دیجیتال دارد

1

بتی با اشتیاق کارآفرینی رابطه مث
نوآوری دیجیتال دارد

3

بتی با اشتیاق کارآفرینی رابطه مث
هوشیاری کارآفرینی دارد

4

بتی هوشیاری کارآفرینی رابطه مث
اردبا قصد کارآفرینی دیجیتال د

2

یاری کنجکاوی کارآفرینانه بر هوش
کارآفرینی تأثیر مثبت دارد

5

ثبت با شایستگی دیجیتال به طور م
تهوشیاری کارآفرینی مرتبط اس

7

ثبتی با شایستگی دیجیتال ارتباط م
نوآوری دیجیتال دارد

8

ی کنجکاوی کارآفرینانه بر نوآور
دیجیتال تأثیر مثبت دارد

6
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نتیجه گیری

پیشنهادات

9

ادبیات تحقیق

کلیات

تعریف مفهومی متغیرها

وکار مبتنی بر فناوری جدید اندازی کسبتمایلی و رغبتی که فرد بر مشارکت و همکاری در راه
نشان می دهد

هیای تجیاری بیرای معرفیی های دیجیتال در محییطفرد و بدیع از فناوریاستفاده منحصربه
عنوان یک وسیله یا هدف وکار جدید بههای کسبمحصولات، خدمات، فرایندها یا مدل

«دهدار انسان برای تدوین تصویری از آینتمایل انگیزه»

های صورت آگاهانه که با مشارکت در فعالیتدسترس بهشده و قابلاحساسات مثبت قوی، تجربه»
«  دار و برجسته هستندهایی که برای هویت شخصی کارآفرین معنیکارآفرینی مرتبط با نقش

کردن آن با استفاده از ای مثبت در یادگیری وظایف مرتبط با کارآفرینی و عملیبرانگیختن انگیزه
وکار منظور بهبود کسبتجربیات جدید به

پذیر و همچنین توانایی ای انعطافهای فناوری جدید به شیوهتوانایی کشف و رویارویی با موقعیت
پتانسیل های فناورانه حل مشکلات با به کارگیری 

قصد کارآفرینی دیجیتال

نوآوری دیجیتال

هوشیاری کارآفرینی

اشتیاق کارآفرینی

کنجکاوی کارآفرینانه

( تصلاحی)شایستگی 
دیجیتال



روش شناسی
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نتیجه گیری

پیشنهادات

10

ادبیات تحقیق

کلیات
10هدف 

11هدف 

12هدف 

13هدف 

14هدف 

2

1

3

تنگنای زمانی پژوهشگر

یت هامحدودصورت نبود این نتایج در افزایش اعتبار 

قدار زیاد سؤالات پرسش نامه بر ماثرگذاری تعداد 
شرکت کنندگاندقت پاسخهای 

محدودیت های 
تحقیق



ادبیات تحقیق

دومفصل 



مبانی نظری

 دیجیتالکارآفرینی قصد فردرفتاری ویژگی های وضعیت ذهنی و
 اراندازی کسب وکراهبرای استفاده از فناوریهای دیجیتال برای فرد تمایل و عزم نشان  دهنده

اشتیاق کارآفرینی هدفسمت سوق دادن به
 شعله ور کردن  هدفآتشی برای به عنوان

 کارآفرینان در مواقع چالش آفرین در طول فرایند کارآفرینی یاری

صلاحیت دیجیتال هاویژگیاز دانش، مهارتها، تواناییها و ترکیبی
 و تبدیل ایده به کسب و کارکشف فرصت های کارآفرینی اجازه

روش شناسی

تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

12

ادبیات تحقیق

کلیات

 هاانسانفناوری و افزایش استفاده روزافزون از اینترنت در زندگی روزمره پیشرفت
فرصت های بی شمار اینترنت کارآفرینی برای شروع روش شایع ترین

کنجکاوی کارآفرینی کاتالیزوری برای اقدام فردی»به عنوان»
 کسب وکار جدیدی همچون تأسیس یک فعالیت های افراد را به ترغیب

نوآوری دیجیتال می کنندکشف جدید را که از طریق آن فرصت های کسب وکار ابزاری
 دهدکسب وکار ارائه میبرای جذب مشتریان و گسترش ابزاری را

هوشیاری کارآفرینی یط پویا حال اسکن، ایجاد و ارزیابی فرصت های جدید در یک محدر آنتن یا راداری به عنوان



روش شناسی

تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

13

ادبیات تحقیق

کلیات

مطالعات خارجی

شدنن خودکارآمدی در توسعه تمایلات دانشجویان برای کارآفریواسطه ای بررسی نقش : هدف
آمریکاییمدیریت بازرگانی در پنج دانشگاه کارشناسی ارشد دانشجوی 265: نمونه
نرم افزار :LISREL 8

و تمایل به مرتبط با کارآفرینی، تجربه قبلی کارآفرینیدوره های یادگیری از طریق : نتایج
ی تأثیر ریسک به طول کامل توسط متغیر میانجی خودکارآمدی کارآفرینانه بر قصد کارآفرین

.می گذارد

ژائو، سیبرت و هیلز  
(2۰۰5 )

قصد کارآفرینی دانشجویان برای ارائه بینشی به کارآفرینی دیجیتال : هدف
چیندانشگاه از دانشجویان دانشجو ۳۰5: نمونه
نرم افزار :SPSS  25ورژن

درک شده انگیزه هایبین قصد کارآفرینی و کسب کار خانوادگی، معنی داری ارتباط •: نتایج
.و موانع درک شده وجود دارد

خانوار، بین قصد کارآفرینی و سال تحصیلی، شغل مادر و پدر، درآمدمعنی داری ارتباط هیچ •
.تحصیلی وجود نداردرشته های آموزش کارآفرینی و 

ترما و همکاران  
(2۰2۳ )
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ادبیات تحقیق

کلیات

مطالعات خارجی

ته در مقابل پر کردن شکاف موجود در قصد کارآفرینی دیجیتالی در یک کشور توسعهیاف: هدف
کشور درحالتوسعه 

نفر از کارآفرینان دیجیتالی فرانسوی و امارات متحده عربی ۱۰: نمونه
نرم افزار :LISREL 8

تأثیر مثبتی داردچابکی، هوشیاری کارآفرینی و ویژگیهای کارآفرینی بر قصد کارآفرینی: نتایج.

دوت و ون هورن  
(2۰۱5 )

بررسی تأثیر سواد مالی، سواد دیجیتال، بر قصد کارآفرینی اینترنتی: هدف
نفر از دانشجویان کارشناسی در ترکیه ۱۷5: نمونه
نرم افزار :SPSS 17 

عناداری دارد که سواد مالی و سواد دیجیتال بر قصد کارآفرینی دیجیتال تأثیر مثبت و م: نتایج
.سواد دیجیتال تأثیری بیش از سواد مالی بر قصد کارآفرینی داشته است

تامی و پردید  
(2۰2۰ )
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تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

14

ادبیات تحقیق

کلیات

داخلیمطالعات 

قش میانجی شناسایی و تبیین تأثیر اکوسیستم کارآفرینی بر قصد کارآفرینی با ن: هدف
خودکارآمدی، هوشیاری و اشتیاق کارآفرینی 

ه و ، جویندگان کار، سربازهای تحصیل کرداز دانشجویان فارغ التحصیلنفر 4۱۳: نمونه
بهتر در کلانشهر اهوازجویای کار شاغلان 
3: نرم افزارSmart PLS 

قصد بر و مثبتی اکوسیستم کارآفرینی بر خودکارآمدی، هوشیاری و اشتیاق کارآفرینی اثر معنادار: نتایج
.دارندکارآفرینی 

.شدنی تأیید میانجی اشتیاق و هوشیاری کارآفرینی در رابطه بین اکوسیستم و خودکارآمدی کارآفرینقش 
ورد تأیید قرار معناداری نقش میانجی خودکارآمدی، اشتیاق و هوشیاری کارآفرینی با قصد کارآفرینی مبه طور 

.گرفته است

نداف و همکاران 
(۱4۰۱ )

سط دانشجویان و توسعه قصد کارآفرینی دیجیتالی توشکل گیری تبیین و تحلیل روند : هدف
شده برنامه ریزی از تئوری رفتار بهره گیری علوم کامپیوتر با 

همداننفر از دانشجویان علوم رایانه در چهار دانشگاه دولتی در استان 48۳: نمونه
نتایج : صد متغیرهای نگرش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتار درک شده با متغیر قبین

.وجود داردمعنی داری کارآفرینانه دانشجویان رابطه مثبت و 
یتالی رابطه مثبت متغیرهای دانش کارآفرینی و مهارت کارآفرینی با متغیر قصد کارآفرینی دیجبین •

و معناداری وجود دارد

یعقوبی فرانی و 
(۱۳94)همکاران 
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تحلیل داده ها

نتیجه گیری
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14

ادبیات تحقیق

کلیات

داخلیمطالعات 

الی، همچون خوشبینی مالی، درک دسترسی م)تأثیر ویژگیهای فردی در زمینه مالی : هدف
ان بر قصد کارآفرینانه دانشجوی( بیش از حد در حوزه مالیاعتمادبه نفس خودباوری مالی و 

دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران کارشناسی ارشد نفر از دانشجویان 294: نمونه
نرم افزار :AMOS 24  وSPSS21
ت و معنادار داردویژگیهای فردی در حوزه مالی، بر قصد کارآفرینانه دانشجویان تأثیر مثبنتایج  .

و معنادار دارد، اما مالی و درک دسترسی مالی بر قصد کارآفرینانه دانشجویان تأثیر مثبتخوشبینی 
یر معنادار بیش از حد در حوزه مالی بر قصد کارآفرینانه دانشجویان تأثاعتمادبه نفس خودباوری و 

.ندارد

صادقی و همکاران 
(۱۳98 )

ر کارآفرینانه بررسی رابطه ابعاد فردی و شخصیتی زنان عضو تعاونیهای روستایی با رفتا: هدف
آنها در استان مازندران 

فعال روستایی زنان تعاونی شرکت۱۱نفر از عضو ۳۰2: نمونه
 افزارنرم:SPSS  2۱ورژن
همچنین . اردویژگیهای شخصیتی با ابعاد رفتار کارآفرینانه رابطه مثبت و معنیداری د: نتایج

رین رابطه ، خلاقیت، میزان علاقهمندی به خوداشتغالی از ویژگیهای شخصیتی قویتآینده نگری
ن متغیر درآمد بی. داشته اندرا با رفتار کارآفرینانه زنان عضو تعاونیهای روستایی معنی دار مثبت و 

.داشته استمعنی داری ماهیانه با رفتار کارآفرینانه زنان موردمطالعه رابطه مثبت و 

احمدپور و همکاران 
(۱۳98 )



روش تحقیق

سومفصل 



تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

16

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

مدل مفهومی تحقیق

اصلی

1هدف 

3هدف 

5هدف 

7هدف 
(2023غیث،النادی و )چارچوب مفهومی پژوهش

قصد کارآفرینی دیجیتال

نوآوری دیجیتال

هوشیاری کارآفرینی
اشتیاق کارآفرینی

کنجکاوی کارآفرینانه

دیجیتالشایستگی 



تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

17

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

متغیرهای تحقیق

متغیر وابسته

 قصد کارآفرینی دیجیتال
2

متغیرهای مستقل

اشتیاق کارآفرینی

 کنجکاوی کارآفرینانه

شایستگی دیجیتال

1

متغیرهای میانجی

 نوآوری دیجیتال

 هوشیاری کارآفرینانه

3



تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

18

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

شرح پرسش نامه 

سؤالات
جمعیت شناختی

سؤالات 
پرسش نامه اصلی 

پنج درجه ایلیکرتمقیاس •
گویه 44•



تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

20

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

پرسش نامهگویه های نمادگذاری و دسته بندی 

منبع تعداد گویه ها نماد اختصاری نوع متغیر متغیرها

النادی و غیث

(2023)

4 DEI وابسته القصد کارآفرینی دیجیت

6 DINN میانجی نوآوری دیجیتال

17 EA میانجی هوشیاری کارآفرینی

5 EP مستقل اشتیاق کارآفرینی

7 EC مستقل کنجکاوی کارآفرینانه

5 DC مستقل
(  صلاحیت)شایستگی 

دیجیتال



تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات

21

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

جامعه آماری
تمامی دانشجویان کشور ایران که قصد کارآفرینی

دیجیتال دارند 

نمونهحجم
نامعلومفرمول کوکران با حجم جامعه آماری 

۳84برابر با 

میدانی از طریق پرسش نامه روش شیوه گردآوری اطلاعات 

نمونه گیریروش گیری تصادفی نمونه

روش تحقیق



تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تمامی دانشجویان کشور ایران که قصد کارآفرینی
دیجیتال دارند 

روش تحقیق

گیری تصادفی نمونه
 روایی محتوا

روایی 
پرسش نامه 

CVI و CVR

جامعه آماری

نمونهحجم

شیوه گردآوری اطلاعات 

نمونه گیریروش  روایی همگرا
واگراروایی

روایی سازه 
تحقیق

AVE

Fornell-Larker

نامعلومفرمول کوکران با حجم جامعه آماری 
۳84برابر با 

میدانی از طریق پرسش نامه روش 

گیری تصادفی نمونه
آلفای کرونباخ
 (بمرک)ترکیبی پایایی

سازه پایایی
تحقیق

CVR و CVI



تحلیل داده ها

نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

داده هاتجزیه وتحلیل روش 

2

4

1

3

 یق مفهومی را نسبت به متغیرهای تحقمدل
می کندبررسی 

 اندازه گیریخطاهای لحاظ کردن

 هانپنبرای آزمودن متغیرهای آشکار و مناسب

(SEM)معادلات ساختاریمدلسازی 

 ی جمعیت شناختجمع آوری ویژگی های

آمار توصیفی

 نرم افزارهای

Smart PLS4

SPSSv.26

یآمار استنباط

 نبودن آن به وجود حداقل حساس

200به تعداد نمونه ای حجم 

 که داده هایی نبودن به حساس

توزیع نرمال نداشته باشد

(PLS)جزئیروش حداقل مربعات 

 فراوانیاستفاده از جداول توزیع با

 به تحلیل اقدام



تحلیل داده ها

فصل چهارم



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تمامی دانشجویان کشور ایران که قصد کارآفرینی
دیجیتال دارند 

جنسیت: توصیفیآمار 

CVI و CVR

CVR و CVI

تحلیل داده ها

زن
42%

مرد
58%

جنسیت
زن

مرد

یفراوانی تجمعدرصد فراوانیفراوانیجنسیت

16141.941.9زن

22358.1100.0مرد

نمونهجمع کل 

آماری
384100.0

فراوانی پاسخ دهندگان از حیث جنسیتتوزیع 



نتیجه گیری

پیشنهادات

26

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تمامی دانشجویان کشور ایران که قصد کارآفرینی
دیجیتال دارند 

سن: توصیفیآمار 

CVI و CVR

CVR و CVI

تحلیل داده ها

فراوانی تجمعیدرصد فراوانیفراوانیگروه سنی

256.56.5سال18-21

14036.543.0سال22-25

8622.465.4سال26-29

13334.6100.0و بالاتر30

384100.0(نمونه آماری)جمع کل 

فراوانی پاسخ دهندگان از منظر سن

6/5%

36/5%

25سال18-21

سال22-25

22/4%

34/6%

140

86

133

سال26-29

و بالاتر30



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

وضعیت تأهل: آمار توصیفی

تحلیل داده ها

مجرد

77%

متاهل

23%

وضعیت تأهل

یفراوانی تجمعدرصد فراوانیفراوانیوضعیت تأهل

29576.876.8مجرد

8923.2100.0متأهل

ه نمون)جمع کل 

(آماری
384100.0

فراوانی پاسخ دهندگان از منظر وضعیت تأهل



نتیجه گیری

پیشنهادات

28

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

مقطع تحصیلی: آمار توصیفی

فراوانی تجمعیدرصد فراوانیفراوانیمیزان تحصیلات

41.01.0کاردانی

6817.718.8کارشناسی

26569.087.8کارشناسی ارشد

4712.2100.0دکتری

384100.0(نمونه آماری)جمع کل 

فراوانی پاسخ دهندگان از منظر تحصیلات



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

مقطع تحصیلی: آمار توصیفی

تحلیل داده ها

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

کاردانی کارشناسی کارشناسی ارشد دکتری

1%

17/70%

69%

12/20%

میزان تحصیلات



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

دانشگاه محل تحصیل: آمار توصیفی

فراوانی تجمعیدرصد فراوانیفراوانیدانشگاه محل تحصیل

16743.543.5سایر دانشگاه ها

7218.862.2دانشگاه تبریز

184.766.9دانشگاه خوارزمی

266.873.7دانشگاه امیرکبیر

4311.284.9دانشگاه صنعتی شریف

5815.1100.0دانشگاه تهران

384100.0(نمونه آماری)جمع کل 



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

دانشگاه محل تحصیل: آمار توصیفی

سایر دانشگاه ها

43%

دانشگاه تبریز

19% دانشگاه خوارزمی

5%

دانشگاه امیرکبیر

ریفدانشگاه صنعتی ش7%

دانشگاه تهران11%

15%

درصد فراوانی دانشگاه محل تحصیل



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

استنباطیآمار 

Smart PLS 4ترسیم مدل مفهومی تحقیق با استفاده از 



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

آمار استنباطی

مدل اندازه گیری وبررسی .1
اعتبارسنجی مدل تحقیق

(و قابلیت اطمیناندقت )پایایی

( راعتبا)روایی 

مدل ساختاری برازش . 2

(معناداریاعداد)تیضرایب

(𝑅2)تعیینضریب

اندازه تأثیر

شاخص افزونگی

مدل کلیبرازش . 3

(SRMRشاخص )

(ضرایب مسیر)ضرایب بتا 

آزمون فرضیه های تحقیق



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

تحقیقبررسی مدل اندازه گیری و اعتبارسنجی مدل .1

123

و آشکارهمبستگی متغیرهای پنهان 

پایایی قابل قبولنشان دهنده 0.7مقدار 

کرونباخ آلفای 

پایایی



نتیجه گیری

پیشنهادات

35

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

آلفای کرانباخ 

ضریب آلفای کرانباخ برای هر متغیر

آلفای کرانباخمتغیر موردنظرآلفای کرانباخمتغیر موردنظر

0.879نوآوری دیجیتال0.793ارتباط و پیوند

0.873هوشیاری کارآفرینی0.791ارزیابی و قضاوت

0.795اشتیاق کارآفرینی0.761کاوش و جستجو

0.806کنجکاوی کارآفرینانه0.825شایستگی دیجیتال

0.832قصد کارآفرینی دیجیتال



نتیجه گیری

پیشنهادات

36

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

کرونباخ آلفای 



نتیجه گیری

پیشنهادات

37

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

(CR)پایایی ترکیبی یا مرکب 

123

 rhoمحاسبه از طریق ضریب 

پایایی قابل قبولنشان دهنده 0.7مقدار 

پایاییواقعی تر برآورد کردن 

درنظرگرفتن بارهای خروجی گویه هابا 



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

(CR)پایایی ترکیبی یا مرکب 

rhoمتغیر موردنظر

0.802ارتباط و پیوند

0.806ارزیابی و قضاوت

0.796اشتیاق کارآفرینی

0.838شایستگی دیجیتال

0.834قصد کارآفرینی دیجیتال

0.885نوآوری دیجیتال

0.882هوشیاری کارآفرینی

0.797کاوش و جستجو

0.809کنجکاوی کارآفرینانه



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

(CR)پایایی ترکیبی یا مرکب 



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

روایی

ده شاز طریق میانگین واریانس به اشتراک گذاشته : همگراروایی 
((AVE هر سازه با گویه خودبین

است 0.5با  برابر مقدار بحرانی آن 

کنونی اگر این مقدار از حد بحرانی کم شود، بایستی با حذف متغیرهای م
که بار عاملی کمی دارند به حداقل معیار رسانید

2

3

1



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

روایی همگرا

AVEمتغیر موردنظرAVEمتغیر موردنظر

0.623نوآوری دیجیتال0.492ارتباط و پیوند

0.336هوشیاری کارآفرینی0.494ارزیابی و قضاوت

0.529کاوش و جستجو0.551اشتیاق کارآفرینی

0.466کنجکاوی کارآفرینانه0.589شایستگی دیجیتال

0.664القصد کارآفرینی دیجیت

اشتراک گذاشته شده  به واریانسهمگرا از طریق میانگین مقدار روایی 



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

روایی همگرا

Smart PLS.4خروجی میانگین واریانس استخراج شده از طریق 



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

بارعاملیگویه هاوسؤالاتبار عاملیگویه هاوسؤالات

EP5 0.667اشتیاق کارآفرینیEA16 0.626قضاوتوارزیابی

EP4 0.804اشتیاق کارآفرینیEA15 0.709کارآفرینیهوشیاری

EP3 0.722اشتیاق کارآفرینیEA15 0.833قضاوتوارزیابی

EP2 0.777اشتیاق کارآفرینیEA14 0.547کارآفرینیهوشیاری

EP1 0.735اشتیاق کارآفرینیEA14 0.669قضاوتوارزیابی

EC7 0.649کنجکاوی کارآفرینانهEA13 0.624کارآفرینیهوشیاری

EC6 0.761کنجکاوی کارآفرینانهEA13 0.733قضاوتوارزیابی

EC5 0.543کنجکاوی کارآفرینانهEA12 0.664کارآفرینیهوشیاری

EC4 0.732کنجکاوی کارآفرینانهEA12 0.753قضاوتوارزیابی

EC3 0.729کنجکاوی کارآفرینانهEA11 0.458کارآفرینیهوشیاری

EC2 0.708کنجکاوی کارآفرینانهEA11 0.635پیوندوارتباط

EC1 0.634کنجکاوی کارآفرینانهEA10 0.600کارآفرینیهوشیاری

EA9 0.626هوشیاری کارآفرینیEA10 0.711پیوندوارتباط

EA9 0.718ارتباط و پیوندEA1 0.403جستجووکاوش

EA8 0.713هوشیاری کارآفرینیEA1 0.347کارآفرینیهوشیاری

EA8 0.772ارتباط و پیوندDINN6 0.798دیجیتالنوآوری

EA7 0.606هوشیاری کارآفرینیDINN5 0.785دیجیتالنوآوری

EA7 0.695ارتباط و پیوندDINN4 0.868دیجیتالنوآوری

EA6 0.540هوشیاری کارآفرینیDINN3 0.782دیجیتالنوآوری

EA6 0.668ارتباط و پیوندDINN2 0.739دیجیتالنوآوری

EA5 0.744کاوش و جستجوDINN1 0.759دیجیتالنوآوری

EA5 0.511هوشیاری کارآفرینیDEI4 0.817دیجیتالکارآفرینیقصد>

EA4 0.821جستجووکاوشDEI3 0.778دیجیتالکارآفرینیقصد>

EA4 0.608کارآفرینیهوشیاریDEI2 0.828دیجیتالکارآفرینیقصد>

EA3 0.795جستجووکاوشDEI1 0.836دیجیتالکارآفرینیقصد>

EA3 0.552کارآفرینیهوشیاریDC5 0.818دیجیتالشایستگی

EA2 0.788جستجووکاوشDC4 0.751دیجیتالشایستگی

EA2 0.619کارآفرینیهوشیاریDC3 0.758دیجیتالشایستگی

EA17 0.485کارآفرینیهوشیاریDC2 0.803دیجیتالشایستگی

EA17 0.572قضاوتوارزیابیDC1 0.700دیجیتالشایستگی

EA16 0.530کارآفرینیهوشیاری



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

خروجی میانگین واریانس استخراج شده پس از انجام اقدامات



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

هر متغیر پس از انجام اقداماتبرای AVEمقدار  

AVEمتغیر موردنظرAVEمتغیر موردنظر

0.623نوآوری دیجیتال0.515ارتباط و پیوند

0.587هوشیاری کارآفرینی0.614ارزیابی و قضاوت

0.639کاوش و جستجو0.549اشتیاق کارآفرینی

0.508کنجکاوی کارآفرینانه0.589شایستگی دیجیتال

0.665قصد کارآفرینی دیجیتال



نتیجه گیری

پیشنهادات

46

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

روایی واگرا

شدهواریانس به اشتراک گذاشتهجذر میانگین طریق از : واگرا روایی 

فورنل و لارکر : آناز معیارهای مهم 

ر باشد تا اعداد آخر هر متغیر مکنون بایستی از سلول های زیرین خود بیشت
.تأیید شود

2

3

1



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

Fornell-

Larker

ارتباط و 

پیوند

ارزیابی و 

قضاوت

اشتیاق 

کارآفرینی

شایستگی 

دیجیتال

قصد 

کارآفرینی 

دیجیتال

نوآوری 

دیجیتال

هوشیاری 

کارآفرینی

کاوش و 

جستجو

کنجکاوی 

کارآفرینانه

0.718دپیونارتباط و 

ارزیابی و 

قضاوت
0.6170.783

اشتیاق 

کارآفرینی
0.5600.4300.741

شایستگی 

دیجیتال
0.3890.3520.3430.767

ی قصد کارآفرین

دیجیتال
0.3520.3030.4640.2660.816

نوآوری 

دیجیتال
0.3730.4000.3700.5470.3440.789

هوشیاری 

کارآفرینی
0.8300.9110.5280.4130.3870.4300.766

کاوش و 

جستجو
0.4060.3960.4700.3110.5300.2900.4330.799

کنجکاوی 

کارآفرینانه
0.4680.4650.5210.3170.4110.3920.5040.3000.713



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

مدل ساختاری تحقیقبرازش . 2

تغیر سنجش رابطه بین سازه یا م
مکنونی در مدل مفهومی و در 

بخش ساختاری 

تیضرایب •
ضریب تعیین•
اندازه اثر •
شاخص افزونگی •

اعداد معناداری = ضرایب تی •
%95سطح اطمینانی •
مورد قبول= 1.96بیشتر از •

برازش مدل 
ساختاری

معیارهای 
مورد استفاده

شروع با 
T-value



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

Tضریب 

T-value))ضریب معناداری روابط متغیرها

2.189دیجیتالنوآوریکارآفرینیاشتیاق

5.468کارآفرینیهوشیاریکارآفرینیاشتیاق

10.215دیجیتالنوآوریدیجیتالشایستگی

5.923کارآفرینیهوشیاریدیجیتالشایستگی

3.966دیجیتالکارآفرینیقصددیجیتالنوآوری

61.36پیوندوارتباطکارآفرینیهوشیاری

108.983قضاوتوارزیابیکارآفرینیهوشیاری

5.54دیجیتالکارآفرینیقصدکارآفرینیهوشیاری

8.681جستجووکاوشکارآفرینیهوشیاری

3.693دیجیتالنوآوریکارآفرینانهکنجکاوی

4.976کارآفرینیهوشیاریکارآفرینانهکنجکاوی



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

Tضریب 

مفهومی تحقیق همراه با ضرایب تی( مدل)چارچوب



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

(𝑹𝟐)تعیینضریب 

R Squares 

دلموابستهمتغیرتغییراتمیزان•
قلمستمتغیرهایبه وسیلهکهاست

می شوددادهتوضیح

صفرویکبین•

شدهتوصیهمقدار0.26بالایمقادیر•

کوهن.می باشندمطلوبوهستند

(2013)

ضریب تشخیصمتغیرهای تحقیق

0.688ارتباط و پیوند

0.830ارزیابی و قضاوت

0.189قصد کارآفرینی دیجیتال

0.362نوآوری دیجیتال

0.392هوشیاری کارآفرینی

0.188کاوش و جستجو



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

(𝑹𝟐)تعیینضریب 



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

(𝑭𝟐)اندازه تأثیر 

F Square 

تقلمسپنهانمتغیرهایبررسیبرای•
تأثیرباعثآنحذفاینکهحیثاز

(ادرونز)وابستهمتغیردرچشمگیر
خیریااستشده

رمتغیتأثیرعدم=صدمدوازکمتر•
وابستهبرمستقلمکنونی

𝑭𝟐اثراندازهروابط متغیرها

0.015دیجیتالنوآوریکارآفرینیاشتیاق

0.110کارآفرینیهوشیاریکارآفرینیاشتیاق

0.268دیجیتالنوآوریدیجیتالشایستگی

0.068کارآفرینیهوشیاریدیجیتالشایستگی

0.048دیجیتالکارآفرینیقصددیجیتالنوآوری

2.206پیوندوارتباطکارآفرینیهوشیاری

4.880قضاوتوارزیابیکارآفرینیهوشیاری

0.087الدیجیتقصدکارآفرینیکارآفرینیهوشیاری

0.231جستجووکاوشکارآفرینیهوشیاری

0.039دیجیتالنوآوریکارآفرینانهکنجکاوی

0.086کارآفرینیهوشیاریکارآفرینانهکنجکاوی



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

(𝑸𝟐)شاخص افزونگی 

𝑸𝟐

هومیمفمدلبینیپیشقدرتبیانگر•
تحقیق

ازدرونپنهانمتغیرهایشاملقطف•

،ضعیفپیش بینیقدرت=0.02•
متوسط=0.15•
قوی=0.35•

Q²افزونگیشاخصمکنونیمتغیرهای

0.363پیوندوارتباط

0.279قضاوتوارزیابی

0.238دیجیتالکارآفرینیقصد

0.347دیجیتالنوآوری

0.379کارآفرینیهوشیاری

0.179جستجووکاوش



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

برازش کل مدل . 3

ریشه دوم میانگین مربعات
شدهباقیمانده استاندارد 

تناسب مطلوب:
0.08( 1999بنتلر، و هو)
0.1(  همکاران،  و ریکتر

2016  )

SRMR
مقدار به دست آمده(SRMR)برازش کل 

0.08مدل اشباع شده

0.10مدل تخمینی



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

برازش کل مدل . 3

 (  -1و 1)تبیین شدت و جهت
میان دو متغیر مکنون 

 شودضریب برابر صفرچ هی
میان دو متغیر خطی رابطه 

مکنون وجود ندارد

βضرایب 

𝛃ضرایب روابط متغیرها

0.119دیجیتالنوآوریکارآفرینیاشتیاق

0.310کارآفرینیهوشیاریکارآفرینیاشتیاق

0.447دیجیتالنوآوریدیجیتالشایستگی

0.220کارآفرینیهوشیاریدیجیتالشایستگی

0.218دیجیتالکارآفرینیقصددیجیتالنوآوری

0.830پیوندوارتباطکارآفرینیهوشیاری

0.911قضاوتوارزیابیکارآفرینیهوشیاری

0.294دیجیتالکارآفرینیقصدکارآفرینیهوشیاری

0.433جستجووکاوشکارآفرینیهوشیاری

0.188دیجیتالنوآوریکارآفرینانهکنجکاوی

0.272کارآفرینیهوشیاریکارآفرینانهکنجکاوی



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

βضرایب 



نتیجه گیری

پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

ق
ی تحقی

ضیه ها
آزمون فر

95%نتیجه در سطح ضریب بتاخطای استانداردtآماره 

د قصبه نوآوری دیجیتال 

کارآفرینی دیجیتال
عدم رد3.9660.0550.218

بههوشیاری کارآفرینی 

القصد کارآفرینی دیجیت
عدم رد5.540.0530.294

بهاشتیاق کارآفرینی 

نوآوری دیجیتال
عدم رد2.1890.0540.119

بهاشتیاق کارآفرینی 

هوشیاری کارآفرینی
عدم رد5.4680.0570.310

هبکنجکاوی کارآفرینانه 

هوشیاری کارآفرینی
عدم رد4.9760.0550.272

هبکنجکاوی کارآفرینانه 

نوآوری دیجیتال
عدم رد3.6930.0510.188

هبشایستگی دیجیتال 

هوشیاری کارآفرینی
عدم رد10.2150.0440.447

ه بشایستگی دیجیتال 

نوآوری دیجیتال
عدم رد10.2150.0440.447



تو پیشنهادانتایج 

پنجمفصل 



پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

نتایج فرضیات

نتیجه گیری

. نوآوری دیجیتال رابطه مثبتی با قصد کارآفرینی دیجیتال در بین دانشجویان کشور دارد

.هوشیاری کارآفرینی رابطه مثبتی با قصد کارآفرینی دیجیتال در بین دانشجویان کشور دارد

. کشور داردبین دانشجویان اشتیاق کارآفرینی رابطه مثبتی با نوآوری دیجیتال در 

. اشتیاق کارآفرینی رابطه مثبتی با هوشیاری کارآفرینی در بین دانشجویان کشور دارد

. کنجکاوی کارآفرینانه بر هوشیاری کارآفرینی در بین دانشجویان کشور تأثیر مثبت دارد

. کنجکاوی کارآفرینانه بر نوآوری دیجیتال در بین دانشجویان کشور تأثیر مثبت دارد

. شایستگی دیجیتال به طور مثبت با هوشیاری کارآفرینی در بین دانشجویان کشور مرتبط است

.شایستگی دیجیتال ارتباط مثبتی با نوآوری دیجیتال در بین دانشجویان کشور دارد



پیشنهادات
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

سازگاری با نتایج مطالعات

( 2023)و النادی و غیث ( 2022)، اختر و همکاران (2020)آید 

( 2020)، اوربان و همکاران (2018)اوبشونکا و همکاران 

( 2020)، سید و همکاران (2013)کاردون و همکاران 

( 2020)آریکان و همکاران 

( 2020)، مانچا و شانکارانارایان (2019)اوربان 

نتیجه گیری
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ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

سیاستیپیشنهادات 

نتیجه گیری

پیشنهادات

جهتخصوصیبخشودولتمردانسیاست گذاران،
.ورزنداهتمامدیجیتالنوآوریبهبود

واکارگاه هبرگزاریبابایستیخصوصیبخش
دیجیتال،کارآفرینیحوزهدرآموزشیرویدادهای

.کندتشویقکارآفرینیهوشیاریبهرادانشجویان

کسبوکارآموزیفرصت هایفراهم کردن
کهدانشجویانیبرایجدیددانشوتجربه

دارنددیجیتالکارآفرینیقصد

حوزه هایدرتحقیقاتوپروژه هاانجامبهتشویق
دیجیتالفناورانهونوآورانه

مهارت هایبیشترتوسعهوآموزشیبرنامه هایایجاد
ویشایستگافزایشبه منظوردانشجویاندیجیتالی
دیجیتالکارآفرینیحوزهدرآنهاصلاحیت

درتوفیقبرایراخودارتباطاتدانشجویان
.دهندافزایشدیجیتالکارآفرینی



63

ادبیات تحقیق

کلیات

روش شناسی

تحلیل داده ها

پیشنهاد برای پژوهش های آتی

نتیجه گیری

پیشنهادات

یان دو کشور بررسی ویژگی های فردی در تأثیرگذاری بر قصد کارآفرینی دیجیتال بین دانشجو

 های ملی و بررسی نقش ویژگی های فردی در قصد کارآفرینی دیجیتالی دانشجویانی که در همایش
بین المللی کارآفرینی شرکت می کنند

اری متفاوت بررسی نقش ویژگی های فردی در تأثیرگذاری بر قصد کارآفرینی دیجیتال با جامعه آم
در ایران یا استان آذربایجان شرقی



با تشکر از توجه شما


